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Die Ausschreibungstrias hinsichtlich Marketing – Presse

Bildungsziele:
· Die Teilnehmenden sind in der Lage, einen strategisch fundierten Kommunikationsplan zu erstellen und zu nutzen.
· Anhand von Leitfragen können Sie Texte kundenorientiert verfassen.
· Sie geben Texten eine klare Struktur und passen sie an moderne Lesegewohnheiten an.
· Sie wissen wie Sie Online-Texte aus Print-Texten (und Print-Texte aus Online-Texten) generieren können.
· Sie machen mit Ihren Texten die Leserschaft neugierig.
· Sie kennen Strategien und Methoden der Presse- und Öffentlichkeitsarbeit und wenden diese gezielt an.
· Sie können das Programm XY (z.B. WordPress, Photoshop, InDesign, usw.) optimal einsetzen.
· Sie können selbstständig eine professionelle Webseite erstellen.
· Sie besitzen das Handwerkszeug, Werbeanzeigen auf Social Media-Kanälen zu schalten.
· Sie kennen die wichtigsten Begriffe, Grundlagen und Instrumente des Online-Marketings.

Lerninhalte:
· Sie erarbeiten Instrumente der Presse- und Öffentlichkeitsarbeit.
· Sie formulieren Titel/Ausschreibungstexte strukturiert und wirkungsvoll.
· Sie nutzen Leitfragen, um ihre Texte zu planen.
· Sie erlernen Grundkenntnisse für leserfreundliche Texte.
· Sie erwerben die Grundkenntnisse, um (Presse-)Bilder erfolgreich zu gestalten. 
· Sie lernen den Umgang mit Journalist*innen.
· Sie erwerben das Know How mit dem Programm XY (z.B. WordPress, Photoshop, InDesign, usw) umzugehen (Installation, Bedienung, Umsetzung, etc.)
· Sie erlangen das Fachwissen und Insights, um mit Social Media-Kanälen umgehen zu lernen / zu können.
· Sie lernen die wichtigsten Begriffe, Grundlagen und Instrumente des Online-Marketings kennen.
· Sie erfahren die kostengünstigsten Möglichkeiten, sich und Ihre Produkte im Internet effizient zu präsentieren und sich breit zu vernetzen.

Vermittlungsmethoden:
· Die Teilnehmenden identifizieren im Plenum Themen. 
· Impulsaufgaben stimmen Sie auf das Thema ein.
· Eine intensive Partner- (oder Gruppenarbeit) aktiviert Ihr Vorwissen.
· Austauschphasen innerhalb des Kurses helfen Ihnen bei der Konkretisierung von Themen.
· In Diskussionen von Praxisbeispielen können Themen aufgegriffen und neu verwendet werden.
· Praktische Übungen helfen Ihnen, das Thema zu vertiefen und zu festigen.
· In Miniworkshops lernen Sie die technischen Grundlagen und Voraussetzungen kennen, um eine Webseite professionell zu betreiben.
· In Kleingruppen erarbeiten Sie die Grundlagen von XY.
· Gemeinsam analysieren wir mit geeigneten Tools den messbaren Erfolg von Social-Media-Kanälen.
· Der Impulsvortrag über das Thema XY (z.B. Online-Marketing, Content-Marketing, Social Media-Marketing, Marken, etc.) erweitert Ihr Fachwissen und gibt Ihnen neue Anstöße.
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